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WPROWADZENIE

(J
Sosnowiec

Prezentujemy Panstwu Ksiege Identyfikacji Wizualnej marki Sosnowiec, ktdra powstata
z mysla, aby zapewnic¢ Panstwu wsparcie oraz inspiracje przy tworzeniu wtasnych materiatow
identyfikacyjnych zwigzanych z marka.

Zachecamy do rozwijania motywow rekomendowanych w Ksiedze - opartych na rozwiazaniach
budujacych wizerunek Sosnowca jako miasta nowoczesnego i aktywnego, uwzgledniajacych
przysztosciowe dziatania Gminy: nowe rozwiagzania biznesowe i technologiczne, nowa sztuke
oraz dynamiczny kierunek kulturalno-rozrywkowy.

Ponizszy dokument wyznacza standardy spojnej polityki wizerunkowej, ktorej realizacja powinna
przejawiac sie w stosowaniu jednolitych i zsynchronizowanych materiatow promocyjnych.




O MARCE

L
L
G\
-
o
Sosnowiec

o0
/



O MARCE Miasto Sosnowiec

Sosnowiec

Sosnowiec to jedno z najwigkszych

i najwazniejszych miast wojewodztwa
Slaskiego, liczy ponad 220 tys. mieszkancow
i obejmuje obszar 91,26 km2.

W ciagu kilku ostatnich lat miasto
przeobrazito sie z osrodka przemystu
ciezkiego w miasto nowych technologii.
Sosnowiec to jednak nie tylko przemyst,
handel i ustugi. To takze miasto
uniwersyteckie, w ktorym ksztatci sie
ok. 20 tys. studentow.

Wazna role w zyciu miasta odgrywa
réwniez Expo Silesia. Dzieki inwestycji
grupy kapitatowej Kolporter w Sosnowcu
powstato jedno z najwiekszych w Polsce
Centrum Targowo-Wystawiennicze.
Doskonate potozenie miasta, ktore

lezy na przecieciu gtéwnych szlakow
komunikacyjnych oraz bliskos¢
miedzynarodowych portow lotniczych
(20 km - Katowice-Pyrzowice, 60 km

- Krakow-Balice) czynia z Sosnowca miasto
otwarte, do ktorego tatwo dotrzed,

i w ktérym warto inwestowac.

Bedzin

Dabrowa Goérnicza
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O MARCE Marka Sosnowiec

Sosnowiec

Marka, a w szczegdlnosci marka miejska jest czyms
wiecej niz nazwa i znakiem graficznym.

To zbiér wartosci jakie miasto reprezentuje soba
w oczach odbiorcéw. To ona oddaje charakter

i specyfike miasta, a takze buduje unikatowa

wiez miedzy miejscem a ludzmi.

| Sosnowiec

> piramida marki > 8
> osobowos¢ Sosnowca > 9



O MARCE Marka Sosnowiec piramida marki

°
Sosnowiec

Marka Sosnowiec swiadomie buduje swoja pozycje na rynku od 2007 roku. Podjeta w tym zakresie
inicjatywa wtadz miejskich Sosnowca zaowocowata opracowaniem Strategii Promocji Miasta na lata
2008 — 2011, ktoéra szczegotowo opisuje tozsamosé marki oraz rekomendowane kierunki rozwoju.
Przyjety przez Gmine w 2007 roku dokument jasno wyznaczyt kierunki dziatania miasta jako
podmiotu, ktory jest gotowy na dokonanie przetomu w swoim wizerunku i zbudowanie nowej
tozsamosci — gminy nowoczesnej, dazacej do dynamicznych zmian, z ambicjami na aktywne centrum
wspotpracy, ktore taczy ludzi, projekty i idee, inspirujac do rozwoju.

INSPIRUJACE WIZERUNEK POZADANY

AKTYWNE gtowne skojarzenie wyrozniajace
CENTRUM - efekt oddziatywania strategicznej
WSPOLPRACY tozsamosci + dziatan komunikacyjnych
wartosci NOWOCZESNOSC  BYCIE AKTYWNYM
OTWARTOSC
STRATEGICZNA TOZSAMOSC
gtowne ZYSK INSPIROWANIE UNIKALNE (wymiary okreslajace sama marke
korzysci Z WYMIANY DO ROZWOJU DOZNANIA (ub jej produkty)
kluczowe RADYKALNIE MIASTO OTWARTOSC
atrybuty ZMIENIONE MIASTO INFORMACJI NA NOWE ROZWIAZANIA
I
PRZYCZYNA PROFESJONALIZM INNOWACYJNE ATRAKCYJNA
ZAKUPU MARKI ORGANIZACYJNY PRODUKTY PROMOCYJNE KOMUNIKACJA MARKI

rys. Piramida marki *

W strategii dokonano drobiazgowej analizy marketingowej marki, ktora umozliwita zestawienie
atrybutow Sosnowca w tzw. piramide marki (patrz rysunek). Piramida stanowi rdzen marki, pozwala
na wyodrebnienie wartosci sktadajacych sie na jej pozadany wizerunek, budujac jej tozsamosc
strategiczna.

1. Zrédto: Strategia Promocji Sosnowca na lata 2008-2011 opracowana przez Metmorphosis Brand Communications; str. 53

[ ) 8



O MARCE

Marka Sosnowiec

0sobowos¢ Sosnowca

Sosnowiec

Bezposrednim wynikiem piramidy marki

jest charakterystyka osobowosci marki, ktora
stanowi punkt wyjscia do jej pozycjonowania
wzgledem grupy docelowej.

Osobowos¢ Sosnowca wyrazona jest w postaci
mtodego mezczyzny (ok. 35 lat), tworczego
biznesmena, ktory jest jednoczesnie kreatorem
kultury i rozrywki. Cechuje go bezpretensjonalnosc,
otwarty umyst i bezposrednios¢ w wyrazaniu

opinii. Ten typ osobowosci przyciaga ludzi,
pomysty, inicjatywy?. Otaczajac sie tworczymi
ludzmi Sosnowiec taczy ich w partnerskiej
wspotpracy, co wptywa na obopolny rozwoj.

Taka zaleznos¢ stanowi USP Sosnowca:

Sosnowiec - tgczy dla rozwojue. Stad pozycjonowanie
marki mozna zamkna¢ w jednym zdaniu:

Sposob w jaki zdefiniuje sie sktadowe docelowego
wizerunku marki znajduje swoje przetozenie

w konstrukcji wszelkich materiatow i produktow
zwiazanych z ta marka. Natomiast zrozumienie
przestania jakie niesie ze soba ten wizerunek
wptywa na warstwe wizualno-werbalng tworzonych
komunikatow.

Niniejsze opracowanie ma na celu prezentacje
praktycznych wskazowek dla projektantow
bioracych udziat w opracowaniu wszelkich
materiatow informacyjnych lub promocyjnych
zwiazanych z marka Sosnowiec. Zachecamy

do korzystania z niego jak z podrecznika, poradnika
lub Zrddta inspiracji. W razie jakichkolwiek
watpliwosci lub pytan prosimy o kontakt z Biurem
Informacji Prasowej Urzedu Miejskiego w Sosnowcu.

|

2. Na podstawie Strategii Promocji Sosnowca na lata 2008-2011
opracowanej przez Metmorphosis Brand Communications; str. 63

3. Zrédto: Strategia Promocji Sosnowca na lata 2008-2011
opracowana przez Metmorphosis Brand Communications;
str. 55, 63.

4. Zrbdto: Strategia Promocji Sosnowca na lata 2008-2011
opracowana przez Metmorphosis Brand Communications;
str. 55, 63.
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O MARCE Elementy marki

°
Sosnowiec
Na elementy marki sktadaja sie: logo, nazwa, slogan oraz inne elementy wspottworzace
wizerunek marki. Elementy te, poprzez wywotywanie okreslonych skojarzen buduja warstwe
znaczeniowa marki i przyczyniaja sie do wytworzenia i umocnienia jej docelowego wizerunku.

> Jogo > 11
> typografia > 12




O MARCE Elementy marki

Logo to istotny element budujacy tozsamos¢ miasta — niezbedny w procesie promowania Sosnowca
jako atrakcyjnego osrodka, zaréwno pod wzgledem gospodarczym, jak i kulturalnym.

Sosnowiec

Powyzszy znak zbudowany zostat na bazie kota, ktdre symbolizuje centrum — biznesu, aglomeracji,
kultury. Z tego zrodta-centrum wychodzi siedem drog symbolizujacych sasiadujace miasta, wspolne
przedsiewziecia, otwartos¢ i wspotprace. Intensywnie zaznaczony Srodek okregu stanowi zrodto
dziatan rozwojowych dla miasta i regionu. Jako miasto-tacznik Sosnowiec integruje wielos¢ tradycji
i postaw ludzi aglomeracji gornoslaskiej.

Kolor granatowy podkresla przedsiebiorczos¢ miasta Sosnowiec. Tozsamosc kolordow znaku i napisu
Sosnowiec jednoznacznie wskazuje, co znajduje sie¢ w centrum tejze aglomeracji. Dynamicznie
rozchodzace sie ramiona wskazuja na kreatywnos¢ podejmowanych dziatan, a zastosowanie
zielonego koloru podkresla przyjazna atmosfere spokoju i rownowagi — swoistg ,,symbioze” miast.
Forma samego znaku niesie ze soba nowoczesnos¢ i innowacyjnosc.

Sosnowiec taczy ludzi (i miasta regionu) bedac

miejscem spotkan. Dopuszczalnym wariantem

logo jest znak z napisem ,,Sosnowiec tqczy”,

ktory odzwierciedla strategie promocji miasta. .

Sosnowiec faczy



O MARCE Elementy marki typografia

Myriad Pro Condensed Myriad Pro Condensed Myriad Pro Condensed Bold

Elementem logo Sosnowca jest napis Myriad Pro Condensed
Sosnowiec, a w wersji rozszerzonej AABCCDEEFGHIKLEMNNOOQPRSSTUWXYZZZ

Sosnowiec tqczy.

Element typograficzny zaprojektowano agbccdeefghijkitmnriodqprsstuwxyzzz
na bazie kroju pisma Myriad Pro Condensed

opracowanego przez firme Adobe. Myriad Pro Condensed Bold

W stowie tgczy zastosowano odmiane

AABCCDEEFGHIKLEMNNOOQPRSSTUWXYZZZ
aabccdeefghijkitmniodqprsstuwxyzzz

pisma bold.

Dla materiatow tekstowych
przewidziano kroj liter Myriad Pro:
> w odmianie Regular dla tekstu
zasadniczego /ciagtego/
> w odmianach: Regular Bold, Condensed,
Condensed Bold, /talic, Italic Bold itp.
dla nagtowkow, wyrdznien, _
Fytatéw’ grédtytu{éw, lead’éw is vel nulla ac nulla bibendum blandit
itp. przy zachowaniu wszelkich N entum odio. Ut orci.Vivamus nulfa erat,
regut projektowania typografii jak ;:?acin:.i«, e, thoncus eget, velit. Nunc sed libero €92
i integralnosci z formami graficznymi  dit consequat.
w projektach. Maecenas eget leo
e habitant morbi tristi

fames ac turpis egestas.
ien non dui. Aliqguam larem

que senectus et netus .ET
Curabitur rhoncus nibh. Nam
pede, egestas id, feugiat




O MARCE Klimat przekazu

Sosnowiec

Projektujac materiaty wizerunkowe nalezy zwroci¢ uwage na ich spojnosc¢ — nie tylko z zamierzonym
przekazem w obrebie danej publikacji, ale takze spdjnos¢ petnej gamy materiatow zwiazanych

z marka. Nawet bardzo rézne projekty powinien cechowac ten sam klimat przekazu gwarantujacy
jednolity komunikat, a wiec i spojny wizerunek marki.

> kolorystyka > 14

> fotografia > 15

> warstwa werbalna > 18

Y 13



O MARCE kolorystyka

Sosnowiec

Paleta barw miasta Sosnowiec jest Scisle powiazana z kolorytyka logotypu.

o 'YCA?); EA; :7:50 EA::EJ Oznacza to, ze trzy podstawowe kolory logotypu: zielen, granat i biel
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, K:0  K:5 o K:0 o (opisane szczegdtowo w tabeli obok) oraz ich pochodne (przedstawione

RGB R: 174 R:0. R:255 na schemacie ponizej) powinny stanowi¢ wizualng dominante w realizowanych
""""""""""""""" B:0  B:137  B:255 projektach. Zaproponowana w znaku kolorystyka znajduje swoje przetozenie
Zf:;gs:wlekanych 382U 2945U ) w projekFach graficznych materiatow dla Spsnowca 'nio.sqc ze soba !(onk.retne
PANTONE fel przestanie merytoryczne (patrz str. 11). Nie zabrania sie korzystania z innych
dlapowtekanych AR S T palet koloréw przy opracowaniu graficznym materiatow. Dodatkowe barwy
FOLIA ORACAL 063 065 010 . . .z . . . .
SR e e ooy powinny jednak mieC znaczenie marginalne, uwydatniajac barwy marki.

CMYK, Pantone: poligrafia

RGB: prezentacje na ekranach telewizyjnych i monitorach komputerowych
(czesto w zapisie heksadecymalnym)

ORACAL: folie samoprzylepne do uzytku reklamy zewnetrznej

RAL: malowanie przemystowe

orientacyjna
paleta barw
marki Sosnowiec

o 14



O MARCE Klimat przekazu fotografia

Sosnowiec

Claim ,,Sosnowiec tgczy” niesie ze soba

okreslony przekaz. Projektujac materiaty
promocyjno-informacyjne nalezy akcentowac oraz
uwypuklac niesione w hasle tresci tak, aby byty one
zapamietane i trwale kojarzone z marka Sosnowiec.
Znaczna czes$¢ komunikatu jaki przekazuje dany projekt
opiera sie na obrazach.

Strategia Promocji Miasta rekomenduje utworzenie
biblioteki fotografii promocyjnych marki. Zawarte

w niej obrazy powinny nawiazywac do gtéwnych
skojarzen pozycjonowania marki i stuzy¢ efektom

nie tyle estetycznym, co funkcjonalnym - wzmacniajac
wizerunek miasta.®

Fotografie te mozna zaklasyfikowac do kilku grup:

> widoki

> ludzie

> detale

> abstrakcyjne
| ]

5. Zrodto: Strategia Promocji Sosnowca na lata 2008-2011 opracowana
przez Metmorphosis Brand Communications; str. 75.

Y 15



O MARCE

> WIDOKI

jasne, wyraziste
panoramy miasta,
nowoczesne
budownictwo
kojarzace sie

z profesjonalizmem

i przedsiebiorczoscia
nasycone barwy,
kontrast elementow
zdjecia nie moga
eksponowac szarych,
przemystowych
dzielnic, zaktadow,
kominow

> LUDZIE

wizerunki osob

na fotografiach
powinny by¢ spojne
z wizerunkiem marki
ludzie mtodzi,
aktywni, otwarci,
petni inicjatywy
grupy aktywnych
ludzi, nie ttumy czy
pojedyncze postaci

Klimat przekazu

fotografia

Sosnowiec




O MARCE Klimat przekazu fotografia

Sosnowiec

> DETALE

- obrazy nawiazujace
do sloganu
»Sosnowiec tqczy”, jednak
niepowielajace znaczenia
w sposob nazbyt dostowny

> ABSTRAKCYJNE

- fotografie utrzymane
w zywej kolorystyce,
kojarzace sie z rozwojem,
oddajace ducha
wspotczesnych czasow

- zdjecia nawiazujace
do muzyki elektronicznej




O MARCE

Sosnowiec

W Strategii Promocji Miasta na lata 2008 — 2011 pojawiaja sie ogolne wytyczne dotyczace zasad
komponowania przekazu. W tworzeniu zawartosci tekstowej materiatow promocyjno - informacyjnych
nalezy stosowac sie do zasady 7C.°

Clarity
klarownos¢ tekstu
wynikajaca z uzycia
jasnych zwrotow

Content oraz krétkich zdan Continuity

tres¢ przekazu and Consistency
powinna by¢ ciggtosc i spéjnosc
spéjna z systemem wszystkich komunikatow
wartosci grupy W procesie promocyjnym;
docelowej - dorostych, dotyczy to zaréwno stylu
wyksztatconych ludzi jak i formy

Channels

kanaty informacyjne
powinny by¢ dobrane
pod katem preferencji
grupy docelowej

Context

kontekst tresci powinien
ja uzupetnia¢,

tres$¢ powinna wynikac
z potrzeb otoczenia

Capability
of the audience
potencjat publicznosci

Credibility definiuje jakie teksty
najlepiej do niej dotra,

wiar n

przaeig:;‘w::;ch kornunikacjz? l?edzie

informacji najskuteczniejsza,
kiedy bedzie wymagac
najmniej wysitku
od odbiorcy

Ponadto, teksty powinny odzwierciedla¢ osobowos¢ marki Sosnowiec na poziomie lingwistycznym.
Poszczegolne jej elementy mozna wyrazi¢ w nastepujacy sposob:
> dynamika wyrazona duzg iloScig czasownikow, a matg przymiotnikow;

> rytm ujety w krotkie zdania i trafne puenty;
NOWO- > nowoczesnos$¢ komunikowana przez wspotczesny, zywy jezyk, wolny od archaizmow;
el > biznesowy wymiar odzwierciedlony w jezyku formalnym lecz bez patetyzmu i nadecia;
> , Sosowiec tgczy”, a wiec akt taczenia powinien by¢ widoczny takze na poziomie jezyka
— zdania wynikaja jedno z drugiego, kolejne akapity znajduja uzasadnienie w poprzednich,
biznesowy pojawia sie stownictwo takie jak:

wymiar

Poza opisanymi powyzej zasadami, teksty powinny wpisywac sie w powszechna stylistyke tekstow
marketingowych czyli maksimum zawartosci przy minimum tekstu.

|
6. Zrodto: Strategia Promocji Sosnowca na lata 2008-2011 opracowana przez Metmorphosis Brand Communications; str. 74.
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Druki akcydensowe powinny zachowywac tradycyjna forme przy jednoczesnym
wykorzystaniu nowoczesnych w wyrazie graficznych elementéw marki.

W wersji oficjalnej dokumentow funkcje znaku reprezentacyjnego petni herb miasta.

Sosnowiec
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Sosnowiec

Na drukach akcydensowych zastosowano znak graficzny w postaci herbu miasta.
Element ten $wiadczy o tradycji i dodaje dokumentom formalnego charakteru.
Podobnie jak pozostate elementy identyfikacji, herb nalezy stosowac zgodnie

z zasadami wizualizacji opisanymi ponizej.’

wersja petnokolorowa

PANTONE 102
C=0% M=0% Y=95% K=0%
R=255 G=255 B=17

@ PANTONE 1585
C=0% M=56% Y=90% K=0%
R=254 G=112 B=19

@ PANTONE 185
C=0% M=95% Y=76% K=0%
R=252 G=25 B=33

@ PANTONE 286
C=100% M=66% Y=0% K=2%
R=13 G=54 B=146

@ PANTONE Process Black
C=0% M=0% Y=0% K=100%
R=35 G=31 B=32

wersja monochromatyczna

@ PANTONE Process Black
C=0% M=0% Y=0% K=100%
R=35 G=31 B=32

@ PANTONE Process Black 80%
C=0% M=0% Y=0% K=80%
R=51 G=51 B=51

@ PANTONE Process Black 60%
C=0% M=0% Y=0% K=60%
R=102 G=102 B=102

() PANTONE Process Black 40%
C=0% M=0% Y=0% K=40%
R=153 G=153 B=153
PANTONE Process Black 10%
C=0% M=0% Y=0% K=10%
R=230 G=230 B=230

wersja czarno-biata

@ PANTONE Process Black
C=0% M=0% Y=0% K=100%
R=35 G=31 B=32

|
7. Zrodto: Ksiega Znaku dla Miasta Sosnowca opracowana przez Metmorphosis Brand Communications.
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Sosnowiec

Sosnowiec Jan Kowalski
Naczelnik Wydziatu Gospodarczego
www.sosnowiec.pl () Sosnowiechaay |

Urzad Miejski w Sosnowcu

41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20

tel +4832 2960000 | fax +48 32 296 0001
c.pl

imienna, 2 kolory

Sosnowiec

Www.sosnowiec.pl () Sonowiechay

Urzad Miejski w Sosnowcu

é 41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20
tel. +4832296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

ogolna, 4 kolory

Antoni Nowak
Radny Rady Miejskiej w Sosnowcu

www.sosnowiec.pl O I—

Urzad Miejski w Sosnowcu
41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20
tel 448377040515 | fax +48 32296 05 16

Jan Kowalski
Prezydent Miasta Sosnowca

wiw.sosnowiec.p| © =

Urzad Miejski w Sosnowcu

41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20
tel. +4832296 05 42,296 06 44

fax +4832296 0516
um@um.sosnowiec.pl

oficjalna imienna, 4 kolory

00 22



11,8

0golna, 4 kolory

2 26 13 4

Sosnowie

wwiw.s0snewiac.pl

Urzad Miejski w Sosnowcu
141-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
tel. +48 32296 06 00 | fax +48 32 296 06 05

um@um.sosnowiec.pl

3 45

4

Sosnowi!

. éww.sos@owie(. pl l

Dsnowiec Irév

©Urzad Miejski w Sosnoxz

©41-200 Sosnowiec | alejawcigstwa 20
tel. +48 32296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

@ C=45% M=0% Y=100% K=0%
0 C=31% M=0% Y=70% K=0%
@ (C=100% M=75% Y=15% K=5%
@ C=70% M=52% Y=10% K=4%
@ C-0% M=0% Y=0% K=80%

é kolorystyka herbu opisana na str. 21

(2) Myriad Pro Condensed 6 pkt
(b) Myriad Pro Condensed Bold 6 pkt
() Myriad Pro Condensed 8/10 pkt

(d) Myriad Pro Condensed Bold 8/10 pkt
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imienna, 2 kolory

Sosnowiec

2 26 13 4

Sosnowiectacz! —

,5
5 16,5
\
> \
\
13 )
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s Sosnowie Jan Kowalski
2'5 Naczelnik Wydziatu Gospodarczego
,2 I— WWiv.50SNGwiec.pl :
2,5
Urzad Miejski w Sosnowcu
8,7 41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
‘tel. +4832296 0000 | fax +48 32296 0001
j-kowalski@um.sosnowiec.pl
11,8

5,5

45

[ )
Sosnowie.
()

N\ gww.soQowiec.pl

Jan Kowal gai
Naczelnik Wyd.

Gospod(exzego

Q

Sosnowiec 13

7y

r23d Miejski wSbsnowcu

41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20
@I.+4832296 0000 | fax +48 32296 00 01
j-kowalski@um.sosnowiec.pl

. C=45% M=0% Y=100% K=0%
PANTONE 382 U dla niepowlekanych
PANTONE 376 C dla powlekanych

. C=31% M=0% Y=70% K=0%
70% PANTONE 382 U dla niepowlekanych
70% PANTONE 376 C dla powlekanych

. C=100% M=75% Y=15% K=5%
PANTONE 2945 U dla niepowlekanych
PANTONE 295 C dla powlekanych

. C=70% M=52% Y=10% K=4%
70% PANTONE 2945 U dla niepowlekanych
70% PANTONE 295 C dla powlekanych

@ Myriad Pro Condensed 6 pkt

@ Myriad Pro Condensed Bold 6 pkt
(©) Myriad Pro Condensed 8/10 pkt

(d) Myriad Pro Condensed Bold 8/10 pkt
@ Myriad Pro Condensed Italic 7 pkt
® Myriad Pro Condensed Bold 9/11 pkt
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oficjalna imienna, 4 kolory

Sosnowiec

35
5 2 8,2 6,3 2 39 4
|
5 \
13
\
s Jan Kowalski
’ l dent Miasta Sosnowca
2,5 .
2] WWW.50SNGwiac.pl —
2,5
Urzad Miejski w Sosnowcu
141-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
20.5 tel. +4832296 05 42,296 06 44
’ #ax +4832296 0516
um@um.sosnowiec.pl

45

éww.soroawieu:. pl ‘

Jan K@Mals”
Prezydent \gsta>osnowca

qud Miejski t%'Sosnowcu i

©1-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
tel. +4832296 05 42, 296 06 44
fax+4832296 0516
um@um.sosnowiec.pl

@ C=0% M=0% Y=0% K=50%
) C=0% M=0% Y=0% K=35%
@ C=0% M=0% Y=0% K=80%
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é kolorystyka herbu opisana na str. 21

(2) Myriad Pro Condensed 6 pkt

(b) Myriad Pro Condensed Bold 6 pkt
(©) Myriad Pro Condensed 8/10 pkt

(d) Myriad Pro Condensed Bold 8/10 pkt
@ Myriad Pro Condensed Italic 7 pkt

(f) Myriad Pro Condensed Bold 9/11 pkt
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Sosnowiec

Sosnowiec

Sosnowiec

www.sosnowiec.pl

Urzad Miejskiw Sosnoweu
41-200 Sosnowiecaleja Jwycigstwa 20
tel.+48 32296 06,00 fax +4832296 0605

um@un sosnowiecpl

2 kolory

WwW.sosnowiec.pl
Urzad Miejskiw Sosnowcu
41-200 Sosnowiec | aleja Inyciestwa 20
tel.+4832296 0600 ax-+4832296 0605

um@um sosnowiec pl

4 kolory

OO %
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Sosnowiec
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Sosnowie
3,5 208 3,7
s NI
i 1,5
Urzad Miejski w Sosnowcu
17 g 141200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20
el,+4ﬂ312?606llﬂ|fax+43311960605
um@um.sosnowiec.pl
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Sosnowiec
Sosnowi’
w.sosneDliec.pl SBnowiec lagy
Urzad Mlejz'mo@
41200 Sosnoaleja Zwyciestwa 20
tel.+4832296 06 00| fax +48 32246 05
um@um sosnowiec.pl
@ C=45% M=0% Y=100% K=0% (@) Myriad Pro Condensed 9 pkt
. C=31% M=0% Y=70% K=0% @ Myriad Pro Condensed Bold 9 pkt
@ C=100% M=75% Y=15% K=5% @ Myriad Pro Condensed 7/9 pkt
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papier firmowy A4 2 kolory

Sosnowi,

Urzad Miejski w Sosno@)

41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20

tel. +4832296 06 00 | fax +48 32 1@ 05
m@umsosnowiec pl

o

Snowiec lagy

PANTONE dla niepowlekanych
PANTONE 382 U

70% PANTONE 382 U

PANTONE 2945 U

70% PANTONE 2945 U

(@) Myriad Pro Condensed 9 pkt
(b) Myriad Pro Condensed Bold 9 pkt
(©) Myriad Pro Condensed 7/9 pkt

(d) Myriad Pro Condensed Bold 7/9 pkt

00

Sosnowiec



papier firmowy A4 opcje stopki

Papier firmowy wystepuje opcjonalnie z nazwa wydziatu w stopce adresowej.

Rozmieszczenie elementoéw i opis koloréw jak w wersji podstawowej papieru
! firmowego (str. 27-28).

1
1
1
1
1}
www.sosnowiec.pl

Urzad Miejski w Sosnowcu | Wydziat Organizacji Zarzadzania Drogami i Ruchem Drogowym
41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20

tel. +4832 296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

1
www.sosnowiec.pl

Urzad Miejski w Sosnowcu | Wydziat Inwestycji Miejskich
41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20

tel. +4832 296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

@O

Sosnowiec



oficjalny personalny

Sosnowiec

Prezydent
Miasta Sosnowca

Przewodniczacy
Rady Miejskiej w Sosnowcu

Przewodniczacy
Rady Miejskiej w Sosnowcu

Prezydent
Miasta Sosnowca

| — )
UrzgdMieskiw Sosnoweu

41200 osnowic]alep Tnycesva 20
e1-+4832296 0600 fac+4832 2960605
umeun sosnowicl

4 kolory / nagtowek podwojny

Urzad Miskiw Sosnomwcu
41.200Sesnoiec e Dyt 20
e1-+4832296 0600  fax-+48 322960605

un@umsosnoviecpl

4 kolory / nagtowek pojedynczy

. © I
Urzad Miskiw Sosnomwcu
£1.200Susnowiec i wycestwa 20
el+4832296 0600 fa-+48 32960605

un@umsosnoviecpl



_ papier firmowy A4 oficjalny personalny, wymiarowanie
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‘ 41-200 Sosnowiec | aleja Twycigstwa 20 1
‘tel. +4832 296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
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i ‘
13 13
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papier firmowy A4 oficjalny personalny, wymiarowanie

105 } Sosnowiec
\
16 :
|
30
6 .
rzewodniczacy \ Prezydent
Rady Miejskiej w Sosnowcu : Miasta Sosnowca
\
\
|
|
|
|
|
|
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
‘ ) 5 ) 40
#_ 3
i 4
‘ 41200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20
‘tel. +4832296 06 00 | fax +48 32 296 06 05 "
‘ }ummum osnowiec.pl
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\
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_ papier firmowy A4 oficjalny personalny, 4 kolory

Sosnowiec

Prézydent hdasta
Sosnow

i. d Miejd Sk Sosnowcu
41-200 Sosnowiec  alja Zwyeigstwa 20

tel. +48 32 296 06 00 | fax +er32 296 06 05
um@um sosnowiecpl

. C=0% M=0% Y=0% K=50% @ Myriad Pro Condensed 15 pkt
@ C=0% M=0% Y=0% K=80% @ Myriad Pro Condensed 7/9 pkt
@ C=0% M=0% Y=0% K=100% @ Myriad Pro Condensed Bold 7/9 pkt

é kolorystyka herbu opisana na str. 21

@0 ) 34



_ papier firmowy A4 oficjalny personalny, 1 kolor

Sosnowiec
Przewodniczacy Prezydent
Rady Miejskiej w Sosnowcu Miasta Sosnowca
Przewodniczacy
Rady Miejskiej w Sosnowcu
Prezydent
Miasta Sosnowca
I ¢ B
Urzad Miejski w Sosnowcu
41-200 Sosnowiec | aleja Twycigstwa 20
tel.+4832296 06 00 | fax +4832296 06 05
e
I ¢ B
[ —
41-200 Sosnawiec | alefa Twycigstwa 20
tel +4832296 06 00| fax +48 32 29606 05
umeunsesnovecs

@ PANTONE Process Black
C=0% M=0% Y=0% K=100%

nadruk PANTONE ztotem/srebrem

_____________________________________________________ ___________]
Urzad Miejski w Sosnoweu A N o
dla zastosowan okolicznosciowych

41200 Sosnavic |l Zcistwa 20

e +483229606 00| fax-+48 3229606 05
() PANTONE 350 / zloto

umaunsusnoviecpl
PANTONE 421 / srebro
N 00




13 28 64 34 13
15 )
| 26
22 ‘ =0
0 Sosnowiec| aleja Zwyciestwa 20
. ‘ § el@:‘&!ll%l)ﬁw“ax*r‘i&lll%ﬂﬁo 1
Sosnowie P ——
5 .
3 — osnOviec.p| — | —
7 5 O 5
1,51 2 L@ 5
+ fax: tel:
- lata: lell'
e

WAGA! Jesli tresc faxu jest nie(zy@!a, prosimy o kontakt pod numerem tel. +-48 32 296 06 00

0,3 pkt

. Process Black 100%

(@) Myriad Pro Condensed 8 pkt
(b) Myriad Pro Condensed Bold 8 pkt

(c) Myriad Pro Condensed 9 pkt

(d) Myriad Pro Condensed Bold 9 pkt
(e) Myriad Pro Condensed 7/9 pkt

@ Myriad Pro Condensed Bold 7/9 pkt
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Sosnowiec



papeteria internetowa

k.nowak@um.katowice.pl
a.szymkowiak@um.katowice.pl

zaproszenie

Urzad Miejski w Sosnowcu
41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
tel. +48 32296 06 00 | fax +48 32 296 06 05

Sosnowiec um@um.sosnowiec.pl
www.sosnowiec.pl [ ) Sosnowiec faczy

Vivamus in ipsum et tincidunt semper

Proin luctus, sapien at aliquam commodo, arcu nunc pharetra magna,
quis fringilla tellus diam eu quam. Quisque rhoncus magna nec mauris.
Mauris in metus. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient
montes, nascetur ridiculus mus. Integer mauris sem, cursus non,
tempus eget, dapibus a, eros. Donec eget mi. Fusce vitae pede
vulputate dolor rhoncus rutrum. Ut volutpat. Vestibulum at tellus.

Quisque risus diam, viverra at, elementum rhoncus, rhoncus nec, tortor.
Nam pede purus, tempor nec, convallis quis, mollis nec, risus. In quis
quam. Vivamus at ante. Nullam sagittis justo at diam. Aliquam
venenatis, diam non fringilla euismod, ante nibh lobortis neque, sed
commodo turpis metus id lectus. Nulla facilisi. Cras dictum mollis arcu.

Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur
ridiculus mus. Integer mauris sem, cursus non, tempus eget, dapibus a,
eros. Donec eget mi. Fusce vitae pede vulputate dolor rhoncus rutrum.
Ut volutpat. Vestibulum at tellus.

Con natoque

Jan Kowalski
Naczelnik Wydziatu Gospodarczego

tel. +48 32 296 00 00 | fax +48 32 296 00 01
j.kowalski@um.sosnowiec.pl

Sosnowiec

o0 ¥



Sosnowiec

Jan I(ov@ski

Naczelnik Wydziatu G«@odarczego
Urzad Miej bj w Sosnowcu

41(2)0 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
tel. +4832296 00 00 | fax +48 32296 0001
j-kowalski@um.sosnowiec.pl

pieczatka imienna 50 x 30 mm

Urzq@iejski W Sosnowcu

41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20

tel. +4832 29606 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

ogblna 48 x 17 mm

(@) Myriad Pro Condensed 6/8 pkt
@ Myriad Pro Condensed Bold 6/8 pkt
@ Myriad Pro Condensed Bold 7/9 pkt
(d) Myriad Pro Condensed Italic 7/9 pkt
(e) Myriad Pro Condensed 7/9 pkt

o0 38



DL 220 x 110 mm

Sosnowiec
T s © M R

Urzad Miejski w Sosnowcu

é 41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20
tel. +48.32 296 06 00 | fax +48 32 296 06 05

um@um.sosnowiec.pl

Sosnowiec

Sosnowiec tacty

Urzad Miejski w Sosnowcu
41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20
tel. +48 32296 06 00 | fax +48 32 296 06 05

um@um.sosnowiec.pl

Sosnowiec

© T T e —
Urzad Miejski w Sosnowcu
41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
tel. +48 32 296 06 00 | fax +48 32 296 06 05

um@um.sosnowiec.pl

.-

Urzad Miejski w Sosnowcu
41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20

tel. +4832296 06 00| fax +48 32296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

T —
Urzad Miejski w Sosnowcy
41-200 Sosnowiec |aleja 2Zwycigstwa 20
tel. +4832296 06 00 [ fax+48 32296 06 05

um@um.sosnowiec.pl

Sosnowiec

4 kolory

2 kolory

1 kolor

oficjalna 4 kolory

oficjalna 1 kolor

@O



koperta C5 229 x 162 mm

Sosnowiec
4 kolory

Sosnowiec

i Bl
41-200 Sosnowiec | aleja Twydestva
1ol +48 32296 06 00| fax +4832296 0605
um@um sosnowiecpl

é Urzad Miejski w Sosnowcu

2 kolory

Sosnowiec

Urzad Miejski w Sosnowcu
é 1200 Sosnowiec | alefa Twycigstwa 20

el +4832296.06 00  fax +48 32296 06 05

um@um.snsnuwlec.pl

1 kolor

Sosnowiec

Urzad Miejski w Sosnowcu

é 41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20
tel.+48 32296 06 00 fax +4832296 06 05
um@um sosnowiec.pl

oficjalna 4 kolory

Urzad Miejski w Sosnowcu

41-200 Sosnowiec |aleja Zwyciestwa 20
tel.+483229606 00| fax +48 32 296 06 05
um@um sosnowiec pl

oficjalna 1 kolor

Urzd Miejski w Sosnowcu

41-200 Sosnowiec  alea Zwycigstwa 20
tel. +4832296 06 00| fax +48 32 296 05 05
um@um sosnowiec pf

@O 4



koperta C4 324 x 229 mm

4 kolory

Sosnowiec

Sosnowiec

Urzad Mieskiw Sosnowcu
é 41200 Sosnowiec e Twycestwa 20
el +48322960600  fax +4832 2960605

umaumsosnowiecp!

2 kolory

Sosnowiec

$1.200Sosnovieclefa Ewycistua 20
tel. +48 32 29606 00 | fax +48 32296 0605
umausesnoviecs!

é Uraad Mieskiw Sosnawc

1 kolor

Sosnowiec

Urzad Miejsi w Sosnowc

ﬁ 41-200Sosnowie | alefa Dwyciestwa 20
el +4832296 0600 ax-+48 32296 0605
um@umsosnovwiecpl

oficjalna 4 kolory

Urad Mieskiw Sosnowcu
1200 Sosnowiec 2l Zwycestwa 20

| el 448322960600 fx-+4832296 0605
um@u sosnowicpl

oficjalna 1 kolor

Urzad Mijski w Sosnowcu

41-200 Sosnowiec  alja Tnycigstua 20
el +4832296 0600  fax +43 32 2950505
um@um.sosnawiecpl

00 4



koperta C3 458 x 324 mm

4 kolory

Sosnowiec

Sosnowiec

1200 Sosnowiec| alea Tuyciestva 20
1l 448322960600 fax +48322960605
um@um sosnowiecsl

é Urzad Miejskiw Sosnoweu

2 kolory

Sosnowiec

Urzad Miejski w Sosnoweu
£ et

o s ets

o

1 kolor

Sosnowiec

- é Urzad Miejskiw Sosnoweu
41-200Sosnowiecalfa Zuycista 20
e +4832 2960600  fax +4832296 0605
um@um sosnowiecpl

oficjalna 4 kolory

| ¥

Urzad MiejskiwSosnowcu
£1-200Sosnowiee e Zuycgtva 20
61-+48322960600  fo +48 32960605
[T pe—

oficjalna 1 kolor

| §

Urzad Miejski w Sosnowcu
41-200Sosnowiec | aleja Znycestwa 20
el +4832296 06 00| ax +4832 296 06 05
umaum sosaowiec

000 2



Sosnowiec

20 10,3 3,5 14,2 13 15
|
16 ‘
|
Sosnowie 2
4
2 www.sosngwiec.pl ¢ Sosnowiecta — Dla czterech rozmiarow kopert /DL, C5, C4, C3/
3 WUrzqd Miejski w Sosnowcu zaprojektowano jeden wzor stopki adresowej.
8 41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20 Ponizszy schemat przedstawia jej rozmieszczenie
. tel.+4832 296 06 00  fax +48 32,296 06 05 na konkretnych kopertach. W przypadku koperty C3
um@um.sosnowiec.pl._________________| stosujemy powiekszenie stopki - 130%.
\
4 19,5 5 3,5‘ 44
10 E 20 50
10 F 20/ zoLj
| | A 5
77777777777777777777777 130%

DL 220 x 110 mm

C5229 x 162 mm

C4 324 x 229 mm

C3 458 x 324 mm

o0 =



QxS §

koperta

opcje kolorystyczne

Sosnowi!

A1-200 Sosnowiec | aeja Zwyciestwa 20
tel. +48 32296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

@Jrzad Miejski w Sgoww

‘ wv.sosnBiec.pl I y’

SosnowiQ

Sosi@wiec 140

@rzgd Miejski w Sosnowcu

@1-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
tel. +4832296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

Sosnowig

Sost@wiec 4@

@Jrzad Miejski w Sosnowcu

% A41-290 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
tel. +48 32296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

Dla kopert przewidziano trzy opcje kolorystyczne:
4 kolory (CMYK), 2 kolory (Pantone), 1 kolor.
Nalezy je stosowac wedtug okreslonych ponizej
zasad uzywania skali barw.

4 kolory

@ C=45% M=0% Y=100% K=0%
0 C=31% M=0% Y=70% K=0%
@ C=100% M=75% Y=15% K=5%
@ C=70% M=52% Y=10% K=4%
@ C=0% M=0% Y=0% K=80%

é kolorystyka herbu opisana na str. 21

2 kolory

PANTONE dla niepowlekanych
@ PANTONE 382U

(' 70% PANTONE 382 U

@ PANTONE 2945 U

@ 70% PANTONE 2945 U

1 kolor
@ PANTONE Process Black 100%
C=0% M=0% Y=0% K=100%

@ PANTONE Process Black 70%
C=0% M=0% Y=0% K=70%

@ PANTONE Process Black 50%
C=0% M=0% Y=0% K=50%

' PANTONE Process Black 30%
C=0% M=0% Y=0% K=30%

dla kopert: DL, C5, C4 dla koperty C3

(@) Myriad Pro Condensed 6 pkt (@) Myriad Pro Condensed 8 pkt

(b) Myriad Pro Condensed Bold 6 pkt (b) Myriad Pro Condensed Bold 8 pkt
(©) Myriad Pro Condensed 9/12 pkt (©) Myriad Pro Condensed 12/15 pkt

(d) Myriad Pro Condensed Bold 9/12 pkt (d) Myriad Pro Condensed Bold 12/15 pkt

@0 ) 4

Sosnowiec



opcje stopki

Koperty wystepuja opcjonalnie z nazwa wydziatu w stopce
adresowej. Rozmieszczenie elementdw i opis kolorow
jak w wersji podstawowej koperty (str. 43-44).

Www.sosnowiec.pl [ ] Sosnowiec {acz

Urzad Miejski w Sosnowcu

Wydziat Inwestycji Miejskich

41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20

tel. +4832296 06 00 | fax +48 32296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

Www.sosnowiec.pl [ ] Sosnowiec facz

Urzad Miejski w Sosnowcu

Wydziat Organizacji Zarzadzania
Drogami i Ruchem Drogowym

41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20

tel. +48 32296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiec.pl

@0 %



_ koperta oficjalna rozmieszczenie elementow

Sosnowiec
16
2
4
2 www.sosnowiec.p!
|
3 Urzad Miejski w Sosnowcu
14 41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
&el. +4832296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiec.pl ]
\
4 28 i 44
6 10 14,3 3,5 42,2

Wwiw.sosnowiec.pl [ Dla kopert w WerSji Oﬁcjalnej (tylko z herbem miasta)

3 FUWiEjEKiWﬁsnowcu zaprojektowano stopke adr.esowa dla dwoch opcji

14 41-200 Sosnowiec | aleja Zwycigstwa 20 kolorystycznych - 4 kolory i 1 kolor.
tel. +48 32 296 06 00 | fax +48 32 296 06 05 Ponizszy schemat przedstawia jej rozmieszczenie
um@um.sosnowiecpl | na konkretnych kopertach /DL, C5, C4, C3/.
‘ W przypadku koperty C3 stosujemy powigkszenie
i stopki - 130%.

4 28 44
170 20 20 50
107 : 20/ 20

50

130%

DL 220 x 110 mm

C5229 x 162 mm

C4 324 x 229 mm

C3 458 x 324 mm
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koperta oficjalna

\Aé"w.sos@'nwiec.l

@rzqd Miejski wSosnowcu

©1-200 Sosnowieéaleja Iwyciestwa 20
tel. +48.32296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiecpl

© I
%rzad Miejski w Sosnowcu
©1-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
tel. +48 32296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
um@um.sosnowiecpl

opcje kolorystyczne

Sosnowiec

Dla kopert w wersji oficjalnej przewidziano
dwie opcje kolorystyczne: 4 kolory (CMYK)
i 1 kolor (Pantone). Nalezy je stosowac wedtug
okreslonych ponizej zasad uzywania skali barw.

4 kolory

@ C=0% M=0% Y=0% K=50%
) C=0% M=0% Y=0% K=35%
@ (C=0% M=0% Y=0% K=80%
@ C=0% M=0% Y=0% K=55%

é kolorystyka herbu opisana na str. 21

1 kolor

@ PANTONE Process Black 100%
C=0% M=0% Y=0% K=100%

nadruk PANTONE ztotem/srebrem
dla zastosowan okolicznosciowych

() PANTONE 350 / ztoto

(' PANTONE 421 / srebro

dla kopert: DL, C5, C4

(@) Myriad Pro Condensed 6 pkt
@ Myriad Pro Condensed Bold 6 pkt
(©) Myriad Pro Condensed 9/12 pkt

(d) Myriad Pro Condensed Bold 9/12 pkt

dla koperty C3

(@) Myriad Pro Condensed 8 pkt
@ Myriad Pro Condensed Bold 8 pkt
(©) Myriad Pro Condensed 12/15 pkt

(d) Myriad Pro Condensed Bold 12/15 pkt
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wzor druku urzedowego

3 28 13 Sosnowiec
15
1 pkt
” L
©2GLOSZENIE DSEWIDENC)
SosnowiQ DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ
1.0znaczenie @rzedsigbior:’\azwi@o iimie, nazwa/:
8
2.0znaczenie miejsca zamieszkania
Miejsce ieszkania przedsiebiorcy:
0,4 pkt
Adres pobytu przedsigbiorcy: e
3. Siedziba przedsiebiorcy /adres/:
4. dzi¢ bede dziatalnos¢ gospodarcza /okreslenie przedmiotu dziatalnosci/:
@ C=45% M=0% Y=100% K=0%
5.Miejsce wykonywania dziatalnosci
O C=31% M=0% Y=70% K=0%
Adres zaktadu gtéwnego: @  C-100% M=75% Y=15% K=5%
. C=70% M=52% Y=10% K=4%
@  C=0% M=0% Y=0% K=80%
Adresy pozostatych miejsc:
y pozostatych miej @ 0% M=0% Y=0% K=100%
é kolorystyka herbu opisana na str. 21
(@) Myriad Pro Regular 9 pkt
6. Data rozpoczecia $ (b) Myriad Pro Regular Bold 9 pkt
7.N datai miejsce wydania d d bisteg (c) Myriad Pro Regular Bold 12 pkt
(d) Myriad Pro Condensed 7/9 pkt
@ Myriad Pro Condensed Bold 7/9 pkt
Sosfdwi , dnia pou@s k jacego, telefon (f) Myriad Pro Condensed 9 pkt
(2) Myriad Pro Condensed Bold 9 pkt
podpis @zyjmujqcego gt
3,5 20,8 3,7
3= —13
4 @uq liejski w Zggnowcu ’
1" é @-ZwSosnawwe‘aZwyLigslwaZO
el -+48 32 296 06 00| fax +48 32296 06 05
[ him@umsosnowiec.pl
11
13 7 5 53 156 4,4 17 13
115,5
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Sosnowiec

Materiaty promocyjne o charakterze ogolnym rozpowszechniaja nowy wizerunek Sosnowca
- miasta aktywnego, dynamicznego oraz nowoczesnego.

Niektore materiaty promocyjne, jak np.: koszulki, pendriv’y, otdwki, dtugopisy itp., moga znalez¢
swoje zastosowanie jako upominki dla dzieci i mtodziezy m.in. jako nagrody w konkursach
organizowanych przez miasto. Warto, aby wzbudzaty zainteresowanie i byty efektowne.

informator miejski > 50
folder wizerunkowy > 52
Kurier Miejski > 54
torba papierowa > 55
teczka > 57
opakowanie na CD > 60
clipboard > 61

t-shirt > 63

kubek > 64

filizanka > 65
opakowanie na krowke > 66
smycz > 67

dtugopis > 68

otowek > 69

pendrive > 70

notes > 71

balony > 74

namiot > 77

flagi > 78

choragiewka > 81
bannery > 82
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2012009 : : Mauris vel nulla ac nulla bibendum blandit

Etiam laoreet condimentum odio, Ut orci. Vivamus nulla erat,
tincidunt non, facilisis et, rhoncus eget, velit. Nunc sed libero eget
massa blandit consequat.

2112009 : : Maecenas eget leo

Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et
malesuada fames ac turpis egestas. Curabitur rhoncus nibh. Nam
tempor sapien non dui. Aliguam lorem pede, egestas id, feugiat
eget, congue id, sem.

Maecenas risus turpis, faucibus eget, consectetuer ut, aliquet sed,
dolor. Aliquam eu elit. Donec massa ligula, faucibus sed,
ullamcorper id, sollicitudin at, purus. Cras a nunc id metus fringilla
facilisis. Curabitur pede odio, vehicula quis, tempor non, ornare et,
diam.

Phasellus nisl.

251112009 :: Sed atmagna

Vivamus pharetra, leo nec pretium imperdiet, lacus sapien ultricies
enim, in condimentum quam velit nec nulla. Aliquam nibh nunc,
fringilla ac, fringilla sit amet, auctor vitae, nibh. Duis eget velit ut
enim posuere accumsan. Aenean sapien risus, dapibus nec, mattis
in, mollis vitae, purus. Duis suscipit felis id ipsum. Nullam libero
mauris, adipiscing non, aliquam id, pellentesque vel, est.
Pellentesque aliquet dolor sit amet nunc, Nullam a risus. Nulla
molestie. Donec vel libero luctus est malesuada commodo. Nunc
mauris turpis, condimenturn auctor, fermentum,

0

informator miejski 110 x 220 mm, rozktadowka

Sessowier

Informator miejski
2009

25V 2009 :: Sed at magna

Vivamus pharetra, leo nec pretium imperdiet, lacus sapien ultricies
enim, in condimentum guam velit nec nulla. Aliquam nibh nunc,
fringilla ac, fringilla sit amet, auctor vitae, nibh. Duis eget velit ut
enim posuere accumsan. Aenean sapien risus, dapibus nec, mattis
in, mollis vitae, purus.

14 V12009 :: Praesent sapien

Pellentesque aliquet dolor sit amet nunc. Mullam a risus, Nulla
molestie. Donec vel libero luctus est malesuada commodo. Nunc
mauris turpis, condimentum aucter, fermentum at, malesuada vel,
felis. Integer est ligula, mollis at, pharetra id, ullamcorper quis, leo.
Curabitur at arcu id arcu fermentum sollicitudin,

29VI1 2009 : : Cras consequat pede in metu

Quisque tincidunt, orci sit amet viverra ultrices, magna ante
pretium lectus, malesuada sodales ligula mauris a nibh. Duis
ultricies neque. Nam at enim quis erat ultricies dapibus. Donec
facilisis. Quisque magna sapien, volutpat a, ultricies vel, tempor id,
nulla.

Duis eget velit ut enim posuere accumsan. Aenean sapien risus,
dapibus nec, mattis in, mollis vitae, purus. Duis suscipit felis id
ipsum. Nullam libera mauris, adipiscing non, aliquam id,
pellentesque vel, est.

n
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folder wizerunkowy 210 x 210 mm, rozktadowki
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oktadka do pudetka CD

naklejka na CD

koperta na CD
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clipboard, przéd

Sosnowiec

Urzad Miejski w Sosnoweu
41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
. tl.+4832.296 06 00| fax +48 32 296 06 05
Sosnowiec umeumsosoviecpl

WWW.S0SNOWi
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Urzad Miejski w Sosnowcu
41-200 Sosnawiec | aleja Zwyciestua 20
tel. +4832296 06,00 fax +4332 296 06 05
um@umsosnowiec.pl
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T-shirt

Sosnowiec

Www.sosnowiec.pl
Sosnowiec
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Www.sosnowiec.pl
Sosnowiec

Www.sosnowiec.pl
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C Aok informacyino-promocyjne filzanka
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notes

A4 210 x 297 mm, 2 kolory

Sosnowiec

15

Sosnoﬂe

@WW.:

505“0916(.

26
5
3 )
141-200 Sosnowiec page Zwycigstwa 20
H s 32296 06 0u fax +48 32 296 06 05
.‘@ sosnowiec
8
0,4 pkt
. C=45% M=0% Y=100% K=0%

26

PANTONE 382 U dla niepowlekanych
PANTONE 376 C dla powlekanych

C=31% M=0% Y=70% K=0%
70% PANTONE 382 U dla niepowlekanych
70% PANTONE 376 C dla powlekanych

C=100% M=75% Y=15% K=5%
PANTONE 2945 U dla niepowlekanych
PANTONE 295 C dla powlekanych

C=70% M=52% Y=10% K=4%
70% PANTONE 2945 U dla niepowlekanych
70% PANTONE 295 C dla powlekanych

Myriad Pro Condensed 7/9 pkt
Myriad Pro Condensed Bold 7/9 pkt

Myriad Pro Condensed 9 pkt

CHONGNO)

Myriad Pro Condensed Bold 9 pkt

o
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notes A5 148 x 210 mm, 2 kolory

Sosnowiec

22 3 | Urzad Miej: 0dEbweu

41-200 Sosn¥ec | aleja Zwejestwa 20
Sosnowie® H

el. +48 32 296 06 00 | fax +4832296 06 05
siOwied.pl

um@um.sosnowiec.pl

WSS

. C=45% M=0% Y=100% K=0%
PANTONE 382 U dla niepowlekanych
PANTONE 376 C dla powlekanych

0 C=31% M=0% Y=70% K=0%
70% PANTONE 382 U dla niepowlekanych
70% PANTONE 376 C dla powlekanych

. C=100% M=75% Y=15% K=5%
PANTONE 2945 U dla niepowlekanych
PANTONE 295 C dla powlekanych

. C=70% M=52% Y=10% K=4%
70% PANTONE 2945 U dla niepowlekanych
70% PANTONE 295 C dla powlekanych

@ Myriad Pro Condensed 7/9 pkt

@ Myriad Pro Condensed Bold 7/9 pkt

(c) Myriad Pro Condensed 9 pkt

@ Myriad Pro Condensed Bold 9 pkt

\_ 0,4 pkt
S 2pkt
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© Aoy infomacyino-promocyjne _namiot
I

Sosnowiec

ié:Sosnowmc | Sosnowiec taczy

ﬁ

Beéts(mowiec Sosnowiec taczy
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Upominki i pamiatki o charakterze ekskluzywnym powinny cechowac sie
nowoczesnym wzornictwem i wysoka jakosciag wykonania.

Sosnowiec

> pio6ro > 85
> teczka skéropodobna > 86
> pendrive > 87
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Sosnowiec

Ze wzgledu na rosnaca swiadomosé o potrzebie ochrony srodowiska naturalnego, intensywnie
budowana w ramach programoéw m.in. Unii Europejskiej, zalecane jest uwzglednienie materiatow
ekologicznych w Systemie Identyfikacji Wizualnej. Rozpowszechnianie takich materiatow przyczynia
sie do propagowania idei ochrony srodowiska oraz do promocji miasta jako zielonego Sosnowca.

torba z papieru > 89
torba z materiatu > 90
dtugopis > 91

linijka > 92

brelok > 93

frisbee > 94

yo-yo > 95
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Sosnowiec

Prezentowane projekty maja na celu zobrazowanie idei, wokot ktorej powinny byé budowane
materiaty wykorzystywane na nosnikach wielkoformatowych. Zywa kolorystyka pokrywa sie

z paleta barw marki Sosnowiec. Bohaterowie to ludzie mtodzi, energiczni, o otwartych umystach,
ktdre moga sie taczyc¢ aby stymulowac rozwdj. Logo symbolizujace marke petni funkcje tacznika
— taczy ludzi na plakacie. W wymiarze metaforycznym znak taczy idee i inicjatywy.

Nowoczesna estetyka projektow wpisuje sie w ducha miejskiej marki — SOSNOSfery.

Nalezy wzia¢ pod uwage fakt, ze opracowanie materiatow reklamowych na uzytek kampanii
powinno scisle odzwierciedlac¢ zatozenia zwarte w briefie kreatywnym. Ponizsze przyktady mozna
traktowac jako element wizerunkowy marki Sosnowiec, ktory moze zosta¢ zmodyfikowany zgodnie
z wytycznymi Ksiegi Identyfikacji Wizualnej i opatrzony odpowiednim copy zaleznie od celow
kampanii.

billboard > 97

citylight > 98

roll-up > 99

ogtoszenie prasowe > 101
reklama prasowa > 103
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~ Elemeny wiualne kampani promocyjnych _ billboard
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Sosnowiec

\
\
\
\
\
\

PREZYD™NT MIASTA SOSNOWIEC
ogtasza konkurs na udzielanie $wiadczeri zdrowotnych
dla mieszkancéw Sosnowca z zakresu przeciwdziatania'
{narkomanii w latach 2008-2010 |

\

Na Pods@wie § 1 Rozporzadzenia Ministra Zdrowia

z dnia 1 lipca 2005 r. w sprawie szczegdtowych warunkéw
przekazywania samodzielnym zaktadom opieki zdrowotnej
srodkéw publicznych na realizacje programéw zdrowotnych
i programu Zintegrowane Ratownictwo Medyczne ‘
i( Dz. U. Nr 131, poz. 1099) na realizacje programu |
iprzeciwdzialania narkomanii w Sosnowcu w latach 2008-2010.

\
\
\Infor@acje Qvarunkach konkursu na stronie internetowej www.sosnowiec.pl |
'
\
\

ioraz w Urzedzie Miejskim w Sosnowcu.
|
@rzqd Miejsk“Sosnowcu

-200 Sosnove® | aleja Zwyciestwa 20

itel. +4832296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
i um@um.sosnowiec.pl

w@w.soslgwie(.pl

. C=0% M=0% Y=0% K=100% @ NAGOWEK: Myriad Pro Condensed Bold 13/16pkt
) C=0% M=0% Y=0% K=40% @ TEKST ZASADNICZY: Myriad Pro Regular 10/13 pkt
é kolorystyka herbu opisana na str. 21 @ TEKST STOPKI: Myriad Pro Regular 7/9 pkt

(d) Myriad Pro Condensed Bold 7/9 pkt

(e) Myriad Pro Condensed 8 pkt

(f) Myriad Pro Condensed Bold 8 pkt . ’ O 102
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Sosnowiec

Materiaty ofertowe dla inwestoréow powinny cechowac sie stonowanym projektem graficznym
oraz wysoka jakoscia wykonania. Nalezy unika¢ ekstrawagancji oraz opierania koncepcji
graficznej (budowy komunikatu) na motywach typowo polskich. Materiaty powinny byc
jednakowo interpretowane przez przedstawicieli roznych kultur.

segregator > 105

teczka > 106

mapa > 107

oferta inwestycyjna > 108
poradnik inwestora > 111
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© Marerialy informacyjne dla inwestordw _ teczka A
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oferta inwestycyjna szablon A4

Sosnowiec OFERTA INWESTYCYJNA

USLUGI rejon ul. 3-go Maja
LOKALIZACJA teren ofertowy potozony W centrum miasta W poblizu dworca kolejowego Sosnowiec Gtowny
POWIERZCHNIA 9281 m’
1LOSC DZIALEK dziatka oznaczona geodezyjnie nr 10/150, karta mapy 73 obreb Sosnowiec

whasciciel - Skarb Panstwa, wieczysty uzytkownik Gmina Sosnowiec
SYTUACA PRAWNA Ksiega wieczysta KW 50 629
FORMA ZBYCIA sprzedaz W drodze pisemnego przetargu nieograniczonego Jprzetarg 25 listopad 2008 1./
CENA cena wywotawcza: 4.640.500,00 zt netto
PRZEZNACZENIE
WEDLUG PLANU teren ustug centrotworczych, w tym wielkopowierzchniowe obiekty handlowe
PRZESTRZENNEGO
ZAGOSPODAROWANIA
Kkable teletechniczne typu TKD i TKM, kable swiattowodowe, kable energetyczne SNi NN, kabel SRK,

JSTNIEJACE UZBROJENIE atakze urzadzenia zwigzanez tymi urzadzeniami; dostep do energii elektroenergetycznej, wody,
kanalizacji sanitarnej i systemu radiodostepu NETI! “Telkom S.A

STAN .

ZAGOSPODAROWANIA skwerek z zielenia,, schron

MAPA
OW

Urzad Miejski w Sosnowcu
41-200 Sosnowiec | aleja Zwydigstwa 20
1ol +48 322960409 fax +4832296 0605

wrztozwojeum sosnowiec!
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szablon A4

13 28 18,5 137,5 Sosnowiec
15
22
sosnd®e ®rra
9
f 01l 3-go 5
3
3
LO..IZ@JA teren o.)wy potozony w centrd®miasta w poblizu dworca kolejowego Sosnowiec Gtowny
POWIERZCHNIA 9281 m’
ILOSC DZIALEK dziatka oznaczona geodezyjnie nr 10/150, karta mapy 73 obreb Sosnowiec 10
SYTUACJA PRAWNA ::i_aécicie'l - Skarb Panstwa, wieczysty uzytkownik Gmina Sosnowiec
Ksiega wieczysta KW 50 629 .
FORMA ZBYCIA sprzedaz w drodze pisemnego przetargu nieograniczonego /przetarg 25 listopad 2008 r./
CENA cena wywotawcza: 4.640.500,00 zt netto
PRZEZNACZENIE 05 pkt
|WEDLUG PLANU teren ustug centrotwérczych, w tym wielkopowierzchniowe obiekty handlowe
PRZESTRZENNEGO
ZAGOSPODAROWANIA
kable teletechniczne typu TKD i TKM, kable $wiatfowodowe, kable energetyczne SN i NN, kabel SRK
ISTNIEJACE UZBROJENIE atakze urzadzenia zwigzane z tymi urzadzeniami; dostep do energii elektroenergetycznej, wody,
kanalizacji sanitarnej i systemu radiodostepu NETII -Telkom S.A
STAN k 2 zielenia . sch
skwerek z zielenia , schron
ZAGOSPODAROWANIA @ C=45% M=0% Y=100% K=0%
. C=31% M=0% Y=70% K=0%
. C=100% M=75% Y=15% K=5%
. C=70% M=52% Y=10% K=4%
@  C=0% M=0% Y=0% K=80%
@  C=0% M=0% Y=0% K=100%
é kolorystyka herbu opisana na str. 21
MAPA (a) Myriad Pro Condensed 9 pkt
(b) Myriad Pro Condensed Bold 9 pkt
(c) Myriad Pro Condensed 7/9 pkt
@ Myriad Pro Condensed Bold 7/9 pkt
(e) Myriad Pro Regular 9/12 pkt
@ Myriad Pro Regular Bold 10 /12 pkt.
(2) Myriad Pro Regular Bold 12 pkt
3,5 24,5
B — 1,5
3 — = :H 3
N —c) 5,2
1 41-10030;now|e(' Satwa 20
el +48 32 296 04 09| fax +542 296 06 05 9,8
17.[07Woj@um.sosnowiec pl
1
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ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia wewnatrz budynkow

Oznaczenia powinny byc proste i czytelne, a jednoczesnie nawigzujace stylistyka
do pozostatych elementdéw identyfikacji wizualnej marki poprzez np. zestawienia
kolorystyczne lub kroje czcionek.

Sosnowiec

>
>
>
>
>
>
>

tablica orientacyjna > 114

tablica kierunkowa duza > 115
tablica kierunkowa mata > 116
tablica informacyjna > 117
tabliczka informacyjna mata > 118
elementy transparentne > 120
identyfikator > 121
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ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia wewnatrz budynkow

tablica orientacyjna

@ C=45% M=0% Y=100% K=0%
@ C-100% M=75% Y=15% K=5%
@ C=0% M=0% Y=0% K=50%

@ (C=0% M=0% Y=0% K=100%

(@) Myriad Pro Condensed
(b) Myriad Pro Condensed Bold

(c) Myriad Pro Regular Bold

é kolorystyka herbu opisana na str. 21

@0 ) u4

Sosnowiec



ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia wewnatrz budynkow

Sosnowiec

Wydziat gospodarczy | Pekdj47

C=45% M=0% Y=100% K=0% @ Myriad Pro Condensed

@ C-100% M=75% Y=15% K=5% @ Myriad Pro Condensed Bold



ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia wewnatrz budynkow

Pokoje 45 - 60

Pokoje 45 - 60

C=45% M=0% Y=100% K=0%

@ C-100% M=75% Y=15% K=5%

(@) Myriad Pro Condensed

(b) Myriad Pro Condensed Bold
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Oznaczenia wewnatrz budynkow

Sosnowiec

GKASA Qptata skarbowa

podatek od posiadanych pséw
podatek od nieruchomosci

C=45% M=0% Y=100% K=0% @ Myriad Pro Condensed

. C=100% M=75% Y=15% K=5% @ Myriad Pro Condensed Bold



ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia wewnatrz budynkow tabliczka informacyjna mata

Sosnowiec
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ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia wewnatrz budynkow tabliczka informacyjna mata

Sosnowiec

&Vydziat gospodarczy

Jadeusz Kowalczyk
Jyrektor

@ C=45% M=0% Y=100% K=0% (@) Myriad Pro Condensed Bold
C=31% M=0% Y=70% K=0% (b) Myriad Pro Condensed
. C=100% M=75% Y=15% K=5% @ Myriad Pro Condensed Italic

@ C=70% M=52% Y=10% K=4%

@ C=0% M=0% Y=0% K=100%

@ © () no



ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia wewnatrz budynkow elementy transparentne

Elementy identyfikacji wewnatrz budynku

Sosnowiec
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ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia wewnatrz budynkow identyfikator 90 x 60 mm

Sosnowiec

00



ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia wewnatrz budynkow identyfikator 90 x 60 mm

Sosnowiec

\
Aleksandra Kowalska-Mazurek
Na(zelnik Wydziatu

Wydziat Organizacji Zarzadzania Drogami i Ruchem Drogowym

Aleksandra Kowalska-Mazurek
Quczéinik Wydziatu

Wydziat Qrganizacji Zarzadzania Drogami i Ruchem Drogowym

. C=45% M=0% Y=100% K=0% @ Myriad Pro Condensed Bold 19 pkt
C=31% M=0% Y=70% K=0% @ Myriad Pro Condensed Italic 10 pkt
. C=100% M=75% Y=15% K=5% @ Myriad Pro Condensed Bold 9 pkt

@ C=70% M=52% Y=10% K=4%

@ C=0% M=0% Y=0% K=100%
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ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia zewnetrzne

Sosnowiec

Oznaczenia powinny byc proste i czytelne, a jednoczesnie nawigzujace stylistyka
do pozostatych elementdéw identyfikacji wizualnej marki poprzez np. zestawienia
kolorystyczne lub kroje czcionek.

> szyld informacyjny > 124
> pylony przydrozne > 125

> pylon wjazdowy > 126

> pylony informacyjne > 128
> infokiosk > 129

> serwis internetowy > 131

@0 ) 123



ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ

Oznaczenia zewnetrzne szyld informacyjny

Sosnowiec
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Oznaczenia zewnetrzne pylony przydrozne

Sosnowiec
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pylon wjazdowy pylon wyjazdowy
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Oznaczenia zewnetrzne pylon wjazdowy

Sosnowiec
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Oznaczenia zewnetrzne pylon wjazdowy

Sosnowiec
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Oznaczenia zewnetrzne pylony informacyjne

Sosnowiec
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Oznaczenia zewnetrzne infokiosk
I

Sosnowiec
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Oznaczenia zewnetrzne infokiosk
I

Sosnowiec
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Oznaczenia zewnetrzne

°
Sosnowiec

Serwis internetowy powinien stawia¢ na funkcjonalnos¢, przejrzystosé¢ oraz intuicyjna nawigacje.

Najwazniejsze dziaty powinny by¢ tatwo dostepne z poziomu strony gtéwnej, a biezace informacje

stanowic pierwszy plan kompozycji. Elementem wizerunkowym jest gorny banner, ktory wzbogacony

animacja, nadaje stronie nowoczesny charakter. Kolorystyka serwisu koresponduje bezposrednio

z paleta barw marki Sosnowiec, dzieki czemu jest on spojny z pozostatymi elementami systemu

identyfikacji wizualnej miasta.
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Oznaczenia zewnetrzne serwis internetowy

Sosnowiec
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PRZYDATNE INFORMACJE

O
Jezeli sg Panstwo zainteresowani uzyskaniem dodatkowych informacji Sosnowiec

na temat marki Sosnowiec zachecamy do skorzystania z ponizszych danych teleadresowych:

URZAD MIEJSKI W SOSNOWCU

41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20
tel. +48 32 296 06 00 | fax +48 32 296 06 05
www.sosnowiec.pl

e-mail: um@um.sosnowiec.pl

WYDZIAL INFORMACJI | PROMOCJI MIASTA
41-200 Sosnowiec | aleja Zwyciestwa 20 | pok. 203
tel. +48 32 296 06 94 | fax +48 32 296 06 16
e-mail: um@um.sosnowiec.pl

DOKUMENTY DO POBRANIA

> Strategie Promocji Miasta na lata 2008-2011 mozna pobrac pod adresem:
http://www.sosnowiec.pl/default.aspx?docld=17061
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SYSTEM IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ ORAZ ELEMENTY SYSTEMU INFORMACJI MIEJSKIEJ
zostaty opracowane przez Agencje Reklamowa GRAFFITI

Chorzow 41-506, ul. Armii Krajowej 9A
tel. +48 32 349 80 50 | fax +48 32 247 36 30 | agencja@graffiti.katowice.pl
www.graffiti.katowice.pl
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